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Odpowiadajac na Pana interpelacje z dnia 29 pazdziernika 2020 r. informujg, Ze tre$é
zamieszczonego na stronie internetowej Urzedu Miasta artykulu |, Imprezowy weekend
w Augustowie” nie stanowi naruszenia przepisow Ustawy o wychowaniu w trzezwosci
1 przeciwdziataniu alkoholizmowi (Dz. U. z 2020 r., poz. 1492), w zwiazku z tym nie bylo
konieczno$ci zawiadamiania odpowiednich organdéw $cigania.

WyzZej wspomniana ustawa w art. 2(1) ust. 1 pkt 2 definiuje promocjg¢ napojow alkoholowych
jako: ,,publiczng degustacje napojow alkoholowych, rozdawanie rekwizytow zwigzanych z napojami
alkoholowymi, organizowanie premiowanej sprzedazy napojow alkoholowych, a takze inne formy
publicznego zachgcania do nabywania napojow alkoholowych”. Natomiast w art. 2(1) ust. 1 pkt 3
reklamg napojow alkoholowych jako: ,,publiczne rozpowszechnianie znakow towarowych napojow
alkoholowych Iub symboli graficznych z nimi zwigzanych, a takze nazw i symboli graficznych
przedsigbiorcow produkujacych napoje alkoholowe, nierdznigcych si¢ od nazw i symboli graficznych
napojéw alkoholowych, shuzace popularyzowaniu znakéw towarowych napojow alkoholowych; za
reklamg nie uwaza si¢ informacji uzywanych do celéw handlowych pomiedzy przedsiebiorcami
zajmujacymi si¢ produkcja, obrotem hurtowym i handlem napojami alkoholowymi”.

Tym samym w przedmiotowym artykule nie ma tre$ci, ktore wskazywalyby na reklame
napojéw alkoholowych, gdyz definicja reklamy napojéw alkoholowych wymaga, by zaistniaty
elementy charakterystyczne dla reklamy, tj. element namowy, perswazji nabycia tego, a nie innego
towaru, oddzialywanie na emocje odbiorcy. Z ustawowej definicji zamieszczonej w stowniczku pojeé
powyzsze] ustawy wynika wprost, ze kazde dziatanie zmierzajace do publicznego rozpowszechnienia
znakow towarowych napojow alkoholowych uznaje si¢ za reklame napojow alkoholowych.
Natomiast rozpowszechnia¢ to czyni¢ powszechnie, ogodlnie znanym, wiadomym, spotykanym
praktykowanym (por. Nowy stownik jezyka polskiego PWN, Warszawa 2002 s. 868).

Roéznica pomigdzy reklamg a promocja polega na tym, ze reklama napojoéw alkoholowych
obejmuje rowniez rozpowszechnianie 1 popularyzacje znakow towarowych napojéw alkoholowych,
za$ promocja obejmuje, przyjmujac pewne uogdlnienie, czynnosci zwigzane z samg sprzedaza
i konsumpcja napojow alkoholowych, a takze rozdawanie rekwizytow zwiazanych z napojami
alkoholowymi. Przez promocj¢ napojow alkoholowych nie nalezy wigc rozumie¢ czynno$ci
polegajacych na rozpowszechnianiu i popularyzowaniu znakow towarowych napojoéw alkoholowych.

Opublikowany artykut nie zawierat w swojej tresci zadnych znakéw towarowych ani symboli
graficznych napojow alkoholowych, co mogloby wyczerpywaé ustawowe przestani reklamy czy
promocji. Nie bylo takze ujawnione logo firmy, a to przeciez stanowi podstawowy znak
rozpoznawczy firmy, tzn. jednoznacznie identyfikuje marke, firme, produkt. Przyjete jest, iz
gtéwnym celem zamieszczenia logo w reklamach jest nakierowanie klienta na symbolizowane
produkty poprzez przyciagnigcie jego uwagi, a nastgpnie powigzanie emocjonalne klienta



z symbolizowanym produktem poprzez formg graficzna. W przedmiotowym artykule brak byto
jakichkolwiek oznaczen produktoéw, ktore bytyby znakami graficznymi i znakami towarowymi
produktow oferowanych przez Augustowska Miodosytnie.

Jest oczywistym, iz w artykule byla jedynie zawarta informacja o wydarzeniu z podaniem
miejsca i czasu jego odbycia. Przy czym tez samo wydarzenie zwigzane z degustacja i zwiedzaniem
nie byto publiczne. By uzna¢ okreslone dzialania za reklamg czy promocjg, musi zaistnie¢ element
publicznego przedstawienia. Natomiast w artykule byta tylko informacja o wydarzeniu, do ktdrego
dostep byt limitowany, a zatem niepubliczny. Wydarzenie mialo charakter zamknigty, uczestniczyla
w nim ograniczona liczba osob, ktére dokonaly wczesniejszej rejestracji i wypelnity stosowne
o$wiadczenia.

Zgodnie z Art. 13(1) ust. 9 zakaz reklamy i promocji napojéw alkoholowych "nie obejmuja
reklamy i promocji napojéw alkoholowych prowadzonej wewnatrz pomieszczen hurtowni,
wydzielonych stoisk lub punktéw prowadzacych wytacznie sprzedaz napojow alkoholowych oraz na
terenie punktow prowadzacych sprzedaz napojow alkoholowych przeznaczonych do spozycia
w miejscu sprzedazy."

Zamieszczona na stronie http://www.urzad.augustow.pl/ informacja dotyczyla przede
wszystkim promocji ginacego juz zawodu miodosytnictwa, poprzez zwiedzanie miodosytni
i poznanie procesu produkcyjnego produktéw tradycyjnych oraz degustacji lokalnych produktow na
bazie miodu jak Podpiwek Augustowski na Miodzie o zawartosci alkoholu do 0,5%, niebgdacego
napojem alkoholowym w mysl przepisow prawa.

Dodatkowo, zgodnie z Art. 1 ust 1. ww. ustawy ,,Organy administracji rzadowej i jednostek
samorzadu terytorialnego sa obowiazane do podejmowania dziatan zmierzajacych do ograniczania
spozycia napojow alkoholowych oraz zmiany struktury ich spozywania, inicjowania i wspierania
przedsiewzie¢ majacych na celu zmiane obyczajéw w zakresie sposobu spozywania tych
napojow”.

Miody pitne tréjniaki maja swojg tradycje i stanowia regionalne napoje alkoholowe jak
wynika z informacji zawartych na stronie Ministerstwa Rolnictwa i rozwoju Wsi:

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/napojel 5

O Smakach Augustowskiej Miodosytni  przeczytamy réwniez na  portalu:
produkty.podlaskie.eu. Niewatpliwie tego rodzaju dzialalno$¢ wplywa to na promocje samego
Augustowa, co powinno cieszy¢ kazdego mieszkanca naszego miasta. Tym bardziej, Ze jak wynika
z informacji zamieszczonej na portalu: augustow.nasze miasto.pl Trojniak Augustowski Pozny zostat
uznany za najlepszy miod pitny w konkursie Mazer Cup International w USA. Z kolei Trojniak
Augustowski Wezesny zdobyl srebrny medal w swojej kategorii - link:

https://augustow.naszemiasto.pl/augustowska-miodosytnia-trojniak-najlepszy-na-
konkursie/ar/c1-7932179.
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